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Reportage

oewel spandoeken boven de straat duidelijk laten weten

dat het gebied na het middaguur uitsluitend is bedoeld

voor voetgangers, gaat die boodschap voorbij aan de vele

fietsers die door het smalle straatje jakkeren. Ondanks de
paaltjes die ook nog in het wegdek zijn geplaatst, jagen ze luid
bellend, vloekend of allebei tegelijk argeloze wandelaars die niet op
tijd aan de kant springen de stuipen op het lijf. Bij de rollende
categorie weggebruikers moet het nieuwe beleid in de Reguliers-
dwarsstraat duidelijk nog landen. Ze zijn niet op de hoogte van het
Secret Village-project dat hier eind 2015 van start ging. Of negeren
het simpelweg. Toch moet het ook hen opvallen, ondanks het hoge
tempo, dat de straat waar ze doorheen fietsen steeds groener en
fleuriger wordt. En dat is niet de enige verandering.

Het initiatief waarbij alle ondernemers in de straat zijn betrokken
heeft letterlijk en figuurlijk als doel om meer leven in de ‘Reguliers-
dwars’ te brengen. Bovendien moet het een einde maken aan het
hardnekkige imago als het stukje stad waar louter homo’s komen om
uit te gaan. Zeker, het gebied afficheert zich nog wel degelijk als
gay-friendly, maar wil vooral een tolerante huiskamer zijn waar
iedereen zich welkom voelt. Er zetelen ook volop restaurants en bars
die mikken op een brede doelgroep.

‘Twee van de belangrijkste toeristenstromen in de stad lopen hier
vlakbij. De Bloemenmarkt en het Rembrandplein. Maar veel mensen
lopen aan deze straat voorbij’, begint Tanja van der Knoop haar
verhaal. ‘Dus wilden we met name de entree en de drie zijstraten van
de Reguliersdwars aantrekkelijker maken. Dat doen we vooral door
vergroening van de straat. Het helpt om het gebied autoluwer te
maken en de sfeer te verhogen. Het gevolg? Gasten komen sneller,
blijven langer en besteden meer. Wij denken tot wel 30 procent.”

Van der Knoop is de voortrekker van het hele project. Een wat je
noemt ‘pittige tante’, die als een spin in het web probeert alle
betrokken partijen — gemeente, bewoners, vastgoedeigenaren en
ondernemers — bij elkaar te brengen én te houden. Geen eenvoudige
opgave, verzucht ze. ‘Het is net een mand met kikkers. Iedereen heeft
zijn eigen belangen, iedereen zijn eigen ideeén.’ Een geluk dus dat de
voorzitter van de ondernemersvereniging met wie ze samen optrekt
een oud luitenant-kolonel uit het leger is. Deze Eward Koning laat
niet met zich sollen en is bovendien geen horecaondernemer. Wel is
hij eigenaar van een kapperszaak in dezelfde straat. ‘Het helpt dat ik
boven de partijen sta. Ik heb bijna 28 jaar bij defensie gezeten. Was
in Bosnié, Kosovo en Afghanistan. Voor mij geldt, afspraak is
afspraak. En dat gaat steeds beter.’

Vuilnisbakken

Eind vorig jaar zocht Van der Knoop naar een project waar ze de
mogelijkheden voor het vergroten van de leefbaarheid van de binnen-
stad, door middel van vergroening of verduurzaming, kon aantonen.
Als oud-Amsterdamse en kenner van ‘groen’ had ze al snel de Regu-
liersdwarsstraat, inclusief de drie zijstraten, in het vizier om de visie

Plantenbakken op straat
en aan de gevels verle-
vendigen het straatbeeld
van de Reguliersdwars’
Geert de Natris, van Gar-
lic Queen: 'Laatst de
plantjes van de buurman
nog water gegeven.
Tanja van der Hnoop met
oud-militair en voorzitter
van de ondernemersver-
eniging Eward Koning.
Voor deze laatste geldt:
afspraak is afspraak.

Een subtiele terechtwij-
zing voor fietsen die niet
in de eigen ‘parkeervak-
ken’ zijn geplaatst.
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‘Die omzetwerhoging van 30 procent, daar
geloof ik niet in, zegt Casper Reijnders.

Op straat werd belijning aangebracht waar-
binnen fietsen moeten worden geparkeerd.
‘Overdag meer mensen in de straat) zegt
Mayda Alvarez.

Deelnemende bedrijven zijn te herkennen aan
deze deur-/raamsticker.

te implementeren. ‘De eerste keer dat ik hier kwam, was op 13 okto-
ber vorig jaar. De straat oogde verloederd. Overal wild geparkeerde
fietsen, vuilnisbakken aan de straat. Zonde. Want de straat heeft
zoveel potentie! In Amerika is men al langer bezig om heel gericht
ondernemers in binnensteden te activeren. Dat fundament was hier
gelukkig al gelegd. In 2015 werd onder leiding van Eward al een BIZ
(Bedrijven Investerings Zone) opgericht. Na stemming zijn alle
ondernemers verplicht lid geworden en contributie wordt via de
gemeentebelasting geheven. De BIZ wilde het gebied vergroenen.

Ik begon ermee om dit aan te pakken en toen zagen we samen kansen
om in een hogere versnelling te gaan. Gaandeweg betrokken we
steeds meer belanghebbenden en partijen.’

Budget is er aanvankelijk amper. ‘Het idee was dat, als we maar een
echt goed plan zouden hebben, er ergens uiteindelijk geld komt om
dit it te voeren.” Op deze manier lukt het ook om bierbrouwer
Heineken als strategisch partner binnen te halen. De bierbrouwer
betaalt mee aan de website en doet op duurzaamheidsgebied ook een
duit in het zakje door de bedrijven die hier zetelen te beleveren met
elektrisch aangedreven vrachtwagens. Want ook dit aspect van
‘groen’ is een belangrijk onderdeel van het hele project. Maar
daarover later meer.

Gay en hetero

Minder dan een jaar na de eerste bijeenkomst zijn er al concrete
resultaten zichtbaar. Plantenbakken op straat en klimplanten tegen
de gevels zorgen voor een groene en kleurige aankleding van de
straat. Hier en daar zoemen bijtjes om de plantjes. Leunend tegen de
deurpost of staand op het terras vertellen horecaondernemers dat het
de goede kant op gaat met ‘hun straat’. ‘Groen nodigt uit. Je merkt
het aan de extra gasten die je binnen krijgt’, zegt een tevreden Geert
de Natris, chef-kok en eigenaar van The Garlic Queen.

Een meter of tien verderop is ook de goedlachse Mayda Alvarez,
van Maydakookt, positief: ‘Dit is echt een goed project. Vooral
overdag heb ik het idee dat er meer mensen door de straat lopen.”
Met haar kleine bedrijfje Maydakookt heeft de van origine Venezo-
laanse zich gespecialiseerd in het maken van arepas. Een lekkernij uit
het Amazonegebied. Broodjes gemaakt van maismeel en daar tussen
een zelfgemaakte vulling. ‘Tk heb gekeken naar wat er nog niet was in
de stad. Ik ben de eerste arepaszaak in Amsterdam.’

En ondernemer in het groot Casper Reijnders, eigenaar van twee
zaken in deze straat, waaronder restaurant Lion Noir, zegt: ‘De straat
is nu al veel groener. Het heeft de aanblik echt sterk verbeterd.” Hij
prijst de overkoepelende rol die Van der Knoop vervult. ‘Onderne-
mers zelf krijgen het nooit voor elkaar om zoiets van de grond te
tillen. Of het 30 procent meer omzet gaat opleveren? Tanja weet dat
ik daar niet in geloof. Maar zeker wel in een lift van de hele straat. En
voor sommige zaken zal het ook echt wel gelden. Het is in ieder geval
een mooi streven. Toch?’

Tot 30 jaar geleden was de Reguliersdwarstraat een uitgaansstraat
als zovele. Tot Sjoerd Kooistra er neer streek en louter zaken begon
met een gay-karakter. Het bepaalde lang het imago van de straat.
Zeker tijdens de jaarlijkse gay-pride was (en is) dit het episch
centrum voor de roze getinte gemeenschap. Dat karakter is vandaag
de dag, zo'n 6 jaar na het overlijden van de horecatycoon, nog niet
verdwenen. Maar wel veranderd. ‘Tk geloof niet langer in een splitsing
van gay- en heterohoreca. Ik heb het zelf ook geprobeerd hoor, een
gay-café, maar dat lukte natuurlijk niet. Ik zou het wel toejuichen als
er nog twee goede gay-zaken bijkomen. Verder moet het vooral een
goede mix van bedrijven zijn’, zegt Casper Reijnders. ‘We willen het
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hele gebied re-branden op een manier dat zowel oude als nieuwe
doelgroepen zich welkom voelen’, vult Van der Knoop aan.

Maagdenpalm

Als Tanja van der Knoop aan het begin van dit jaar haar vergroe-
ningsplan rond heeft, ligt de lat hoog. Het weerhoudt haar er niet van
om in de namen van de beplanting heel wat knipogen naar het straat-
verleden te maken. Een deel van de planten luistert naar namen als
maagdenpalm, fuchsia, of de Duitse pijp. Deze laatste is een klim-
plant met hartvormige bladeren. ‘Er zitten wel wat grapjes in’, zegt
Van der Knoop. En een kleur die in de beplanting gebruikt moest
worden, was natuurlijk roze.’

Om de beplanting en verschillende elementen, zoals een grote
entreeboog, aan te kunnen leggen, was medewerking van de
gemeente een vereiste. Niet alleen heeft de gemeente deels het groen
betaald, om te zorgen dat de planten het ook in de verre toekomst
goed zullen doen, is de grond tot 60 centimeter diep afgegraven.

Nu de eerste groene resultaten van Secret Village zichtbaar worden,
is het tijd voor fase 2: het implementeren van een duurzaam karakter
in de straat. Zo wordt er inmiddels gesproken over het gezamenlijk
inzamelen van de gebruikte koffiedrab bij de bedrijven. Het is een
ideale voedingsbodem voor het kweken van oesterzwammen. De
gemeente is overgegaan op andere inzamelingstijden van het
bedrijfsafval. Als het drukker wordt in de straat, is de meeste troep al
opgeruimd. Wat hierbij helpt is dat er sinds 1 juli nog maar één
afvalophaler komt in plaats van zes verschillende. Het voorkomt dat
er overdag en 's avonds nog volle bakken en stapels papier op straat
liggen. Groothandel Hanos levert sinds een tijdje op een eerder
tijdstip, wat overdag weer minder overlast voor de voetgangers geeft.

Maar duurzaamheid gaat verder. Met de twee in de straat

aanwezige coffeeshops wordt gesproken over het verminderen van de
plastic pijpjes die bij iedere joint worden gedaan. Veel ervan verdwij-
nen in de grachten. ‘We kijken nu naar alternatieven’, zegt Van der
Knoop. ‘Net als het gebruik van plastic bekers tijdens evenementen,
die heb je ook gemaakt van mais of zeewier.’ Een andere doelstelling
is om het gezamenlijke stroomgebruik met zeker een kwart te
verminderen. ‘Meer ledverlichting of verlichting die uitspringt als er
niemand is of meer energiezuinige luchtgordijnen bij de ingang van
een zaak.’

Verder is er het streven om in de nabijheid van de straat een
parkeerkelder voor fietsen te realiseren, zodat de nu vaak nog slordig
geparkeerde tweewielers nog meer uit het straatbeeld verdwijnen.
Wie zijn fiets fout parkeert, krijgt al wel een kaartje aan het stuur dat
de bestuurder wijst op de speciale parkeervakken. Op verschillende
plaatsen is belijning op de straat getrokken. Hierbinnen moet het
rijwiel worden gestald.

Op zijn kont

En wat kost het? Van de ondernemers in de straat wordt een bijdrage
in de kosten verlangd. Geert de Natris, van Garlic Queen, zegt zo'n
€50 per maand te betalen aan het project. ‘Kleine bedrijven betalen
€250 per jaar. De grotere wat meer. Het is het waard’, zegt hij. ‘Je
hoort nu al vaak van mensen ‘Goh, wat is het hier opgeknapt.” En er is
ook zeker al een grotere trek vanaf de Bloemenmarkt merkbaar. De
terrassen zitten eerder vol. Het grootste voordeel vind ik echter dat
we nu gezamenlijk optrekken. Voorheen was het toch vooral ieder
voor zich. Laatst vroeg mijn buurman al of ik zijn plantjes water kon
geven als hij weg was. Dat soort contact was er voorheen niet. De
straat lag echt op zijn kont en ik ben blij dat daar nu verandering in
komt.' ML



